MARKETING E SOCIEDADE

30 horas — 2 créditos

EMENTA

Filosofia, papel e impacto do marketing nas organizacdes e na sociedade. Estudo e
tendéncias da comunidade local e regional para definicdo do interesse publico.
Estudos e definicbes sobre a prestacdo e utilizacdo dos servicos publicos.
Compatibilidade dos interesses do cidaddo com os da administracdo publica.
Organizacdo do marketing social. O sistema de formacdo e do planejamento do
marketing social. O marketing de relacionamento na governanca publica municipal e

regional. O municipio e regido na visdo do marketing social.
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